
КЕЙС #1
 ГОРОДСКАЯ ARGٳКАМПАНИЯ

ДЛЯ ГК پЗЕЛЁНЫЙ САДٿ
ПОЧЕМУ ОНА ГРУСТИТ?



Задача:
Разработать имиджевую кампанию для продвижения квартир с 
готовым ремонтом и услугой “умный квартиры с ремонтом” в новом 
ЖК. 
Идея:
Создание ARG-квеста с элементами драмы, загадок и городского 
«расследования».
В центре истории — грустная девушка на билбордах, загадочные 
видеоролики в соц сетях и интрига: «Почему она грустит?».
Кампания стартовала как сюжетная головоломка, в которую Кампания стартовала как сюжетная головоломка, в которую 
невольно погрузились жители города, а финал стал неожиданной 
развязкой с рекламным сообщением, которое участники запомнили 
надолго.

Мы разместили 14 билбордов в разных районах города. На каждом 
баннере — изображение грустной девушки и фраза «Почему она 
грустит?»
Каждый билборд включал в себя фрагмент пазла с уникальным 
цветом — вместе они образовывали единое полотно, но об этом 
никто ещё не догадывался.
Сразу после размещения билбордов мы инициировали волну охвата Сразу после размещения билбордов мы инициировали волну охвата 
— локальные СМИ и блогеры подогрели интерес аудитории и начали 
обсуждение загадочной девушки в соцсетях.
Цель этапа: вызвать любопытство, спровоцировать органичное 
обсуждение в городе и в соцсетях.

Чтобы привлечь внимание к происходящему, мы создали Instagram 
траницу и выпустили несколько коротких видеороликов, с 
подсказками и загадочной картой по которой жители города могли 
ориентироваться в поиске ответов.
Это вызвало интерес и виральность: за несколько дней паблик 
набрал свыше 1000 подписчиков.

Чтобы объединить участников и стимулировать обсуждение, мы 
открыли Telegram-канал, в котором люди: обменивались находками, 
делились догадками и взаимодействовали друг с другом.
Параллельно с этим мы добавили к каждому билборду QR-коды. При Параллельно с этим мы добавили к каждому билборду QR-коды. При 
сканировании человек попадал на страницу с загадкой — фразой, 
шифром или визуальной головоломкой. Однако никакой инструкции 
не было. Это вызывало недоумение, что только усиливало интерес и 
вовлечённость.

Мы запустили ежедневные анимированные ролики в Instagram, в 
которых история начала раскрываться как настоящий сериал на 
протяжении двух недель.
Сюжет:
Главный герой просыпается и находит записку от возлюбленной, в Главный герой просыпается и находит записку от возлюбленной, в 
которой не объясняется причина её ухода. Он растерян, но вскоре 
замечает, что по городу начали появляться билборды с её 
изображением и зашифрованными подсказками.
Каждый день он записывает видео-дневник — сидя за письменным 
столом, делится мыслями, пытается расшифровать фразы на 
билбордах, размышляет о смысле происходящего.
Важный элемент:Важный элемент:
Герой в роликах видел слова и послания, а жители города — на тех 
же билбордах — только числа.
Это разобщение усиливало эффект таинственности, но именно в 
синтезе этих элементов рождалась разгадка.
Комбинация Instagram и билбордов стала ключом к загадке.
Жители начали собирать числа, обсуждать их в Telegram и пытаться Жители начали собирать числа, обсуждать их в Telegram и пытаться 
найти правильную последовательность.
Разгадка была спрятана в деталях:
Комбинируя полученные цифры в нужном порядке и добавляя «.ru», 
люди попадали на скрытую страницу с финальным видео-ответом.

КЛИЕНТ ٳ ГК “ЗЕЛЕНЫЙ САД”

ЭТАП#1 БИЛБОРДЫ 
И ЗАПУСК ИНТРИГИ

ЭТАП#2 СОЦ СЕТИ И QRٳКОДЫ

ЭТАП#3 РОЛИКИ, ПОДСКАЗКИ

После 14 дней ежедневной игры и расследования жители города 
наконец разгадали главную тайну.
Они собрали цифры с билбордов и расшифровали правильную 
комбинацию, которая вела на сайт с адресом вида:

XXXXXX.ru

Перейдя по заветной ссылке, игроки попадали на финальный 
видеоролик.
В кадре — главный герой. Он сидит за тем же письменным столом, В кадре — главный герой. Он сидит за тем же письменным столом, 
растерянный и усталый.
Он признаёт:

«Я так и не смог найти её…Ты не знаешь почему она грустит?»

История завершалась не ответом, а тишиной, оставив зрителя 
наедине с вопросом.
Так квест завершился — волнением, недосказанностью и Так квест завершился — волнением, недосказанностью и 
множеством догадок.

Пользователи вводили свои контактные данные на сайте, чтобы 
принять участие в розыгрыше.
Мы выбрали победителей — тех, кто первыми дошли до финала и 
разгадали путь.

Развязка наступила внезапно.

В ту же ночь, все билборды по городу были заменены.В ту же ночь, все билборды по городу были заменены.

В ночь завершения игры все билборды по городу были заменены.
Теперь на них — та же героиня, но уже улыбающаяся.
Вместо фрагментов загадки — простой и сильный слоган:

«Умные квартиры — для умных людей»

В этот же день мы запустили серию из 6 видеороликов, каждый — 
под свою целевую аудиторию.
Главным стал флагманский ролик, который расставлял все точки Главным стал флагманский ролик, который расставлял все точки 
над "i":

Оказалось, что героиня всё это время искала пространство для 
новой жизни.
Внутри квеста она повторяла, что "устала", "так больше не может".
А цифры, которые собирали игроки — это были цифры карты её 
возлюбленного.

ЭТАП#4 РАЗГАДКА И ВИДЕОРОЛИКИ

Именно с неё она совершила главную покупку — умную квартиру с 
готовым ремонтом.
Новый слоган стал финальной точкой в квесте и началом широкой 
кампании, а победители были награждены призами в виде систем 
для “Умного дома” и сертификатами на 100 000₽. Рекламная 
кампания окупилась с продажи квартиры одним из участников квеста 
в новом ЖК.
Жители города до сих пор вспоминают это необычное приключение, Жители города до сих пор вспоминают это необычное приключение, 
которое произошло в 2020 году — в период, когда привычные 
формы досуга были ограничены, а жизнь замедлилась. Этот квест 
стал глотком свежего воздуха и ярким событием, которое на время 
объединило незнакомых людей в одной большой игре с 
единственным вопросом: Почему она грустит?

Результаты для бренда
Креативная ARG-кампания позволила «Зелёному саду»:
Повысить узнаваемость бренда — компания стала нарицательной в 
обсуждениях, не называясь прямо до финала.
Укрепить позиционирование как «умного» девелопера для 
современной аудитории.
Получить эмоциональную привязку — зрители были вовлечены в Получить эмоциональную привязку — зрители были вовлечены в 
историю, которая запомнилась как личное приключение.
Привлечь органический трафик: >1000 подписчиков в Instagram за 
считаные дни, десятки обсуждений в локальных пабликах, репосты и 
сторис от пользователей, активность ТГ канала >7000 сообщений за 
2 недели. Канал до сих пор существует: t.me/why_she_sad
Увеличить обращения и заявки — после развязки и релиза ролика Увеличить обращения и заявки — после развязки и релиза ролика 
сайт компании получил резкий рост посещаемости, а билборды с 
финальным слоганом усилили эффект.
В результате «Зелёный сад» получил не просто рекламную 
кампанию, а городской ивент, который объединил аудиторию и 
сделал бренд ближе.

Интересные факты о нашей ARG кампании
•Первый полномасштабная ARG в России.
•В создании участвовало 2 человека.
•Двух недельный сценарий загадок писался в течении недели до 
запуска без перерыва и почти без сна.
Моушн-ролики, сценарий, и озвучка создавались ежедневно за 
день до публикации.
•В телеграм канале проводились регулярные интерактивы с 
подсказками и еще чем то...
•В каждом ролике можно найти скрытые пазлы =)
•Более 50 пасхалок и отсылок в квесте.
В проекте были спрятаны несколько ложных следов, которые 
уводили игроков в сторону и добавляли напряжения.
•Один из билбордов был отзеркален — это вызвало бурное 
обсуждение в соцсетях. На деле это был ключ к одной из загадок.
•Если изменить порядок собранных цифр, можно было раньше 
других догадаться, кто заказчик — это был кадастровый номер 
того самого объекта компании - 62:29:0080098:5576
Если приложить игровую карту по масштабу Яндекс карт можно 
найти точные места баннеров.

Мои задачи в проекте:
На этом проекте я выступал как креативный продюсер полного 
цикла. От первой идеи до финального ролика - всё прошло через 
мои руки:

•Разработка концепции кампании: придумал механику ARG-квеста, 
билбордов, сериала, финального твиста.
Написание сценариев: от сторителлинга Instagram-сериала до 
рекламных роликов.
•Арт-наставничество и креативное ведение: курировал стилистику 
визуалов, билбордов, сторис, оформление соцсетей.
•Постпродакшн: VFX, CG.
•Озвучка: сам озвучивал главного героя Instagram-сериала - чтобы 
передать нужную интонацию и атмосферу.
Координация команды: взаимодействовал с дизайнерами, 
продакшеном, актерами, подрядчиками.

Серия роликов доступна  на сайте WWW.VZLET.PRO


